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Propagace v cestovním ruchu I - TEST  2.

Propagace v cestovním ruchu I

1. Vyjmenujte formy reklamy:

2. Popište stručně výhody a nevýhody reklamy

3. Pojmenujte funkce reklamy:

· reklama na nové sušenky

· reklama na prací prášek, který nenechá skvrny

4. Vyjmenujte formy přímého marketingu:

5. A) Kde působí zpětná vazba:

B) Která propagace je placená:

C) Jaká je cílová skupina

· přímý marketing

· public relations

· osobní prodej
