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Propagace v cestovnim ruchu |

1. Vyjmenujte formy reklamy:

2. Popiste strucné vyhody a nevyhody reklamy

3. Pojmenujte funkce reklamy:
reklama na nové susenky

reklama na praci prasek, ktery nenecha skvrny

4. Vyjmenujte formy pfimého marketingu:

5. A) Kde pusobi zpétnd vazba: B) Kterd propagace je placena:
C) Jaka je cilova skupina
primy marketing
public relations

osobni prode;j



