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MARKETINGOVE PROSTREDI
Vsechny firmy se vyskytuji a podnikaji v néjakém prostiedi.
Navazuji kontakty s okolim, vytvareji se vzajemné vazby.

Firmy mezi sebou soutézi - konkuruji si, také vsak spolu
obchoduji.

Firmy své vyrobky a sluzby prodavaji riznym zékazniktm.
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MARKETINGOVE PROSTREDI

Firmy ovliviuji své okoli.
Okoli piisobi na firmu, ovliviwuje vysledek jejiho hospodateni.

Rozvoj firmy je dan vytvofenymi podminkami v okoli.
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MARKETINGOVE PROSTREDI

Dilezitym piedpokladem uspéchu firmy v hospodarské
soutézi je i kvalita prostredi uvnitt firmy.
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Srovnejte schéma.
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Vyznamné prvky vnitropodnikového potencialu

« Finanéni situace a schopnosti lidi

« Technologicka zakladna produkce a odbytu
« Zdroje védecko-vyzkumné a vyvojové

« Surovinové a materialové zdroje

« Zdroje lidské

« Urove Fizeni a organizace prace, schopnost
« vytvaret pozitivni vztahy uvnitf i navenek

» Marketingovy potencial
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Spravné zafad’te jednotlivé prvky vnitropodnikového potencialu
do dvou skupin: ANO NE
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