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Uvodni stranka VI 12-22:32

MARKETINGOVA KOMUNIKACE - PROMOTION,

1 A je veskera podstatna komunikace
PROPAGACE, REKLAMA Marketingova < tthemn. Podnik musi informovat
komunikace zikaznika o vyrobku.

Neni tak #zké vyrobek vyrobit, jako jej prodat.

| Y Propagace |

je forma cilené komunikace mezi prodavajicim
a kupujicim za ucelem

vétsiho prodeje virobku nebo sluzby

je zpiisob masové komunikace, placené a neosobni.
Omezené mnozstvi informaci poskytuje velkému
poctu obyvatelstva.

Slouzi k upoutani pozornosti a k vyvolani zajmu.
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Komunikaéni mix: REKLAMA:
je to jednosmérna komunikace se zékazniky.

- Reklama (advertising) .
. osobni prodej Cil reklamy :
- podpora prodeje (sales promotion) - Informovat §iroky okruh spotiebitelii a ovlivnit je tak,
- prace s vetejnosti (public relations) aby si vyrobek koupili.
- piimy marketing (direkt marketing) - Udrzet stavajici a ziskat nové zakazniky.
_ sponzorstvi (sponzoring) - Vytvofeni silné znacky, toho jak vefejnost vnima vyrobek.

- Zvyseni poptavky, zvySeni distribuce.

- Posileni pozitivniho image o firmé,

- obaly (packaging) - Vyuzit pro zavadéni nového vyrobku.

- Oznameni né&jaké akce ¢i oZiveni prodeje.

- nova média (new media)
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Hlavni prostfedky reklamy

inzerce v tisku: noviny, ¢asopisy, katalogy

televize - spoty

rozhlasové spoty

vnéjsi reklama: reklamni tabule, plakaty, vylohy, firemni Stity
reklama v kinech

audiovizualni snimky
internet
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Pii rozhodovani, které médium pro reklamu pouzijeme, je nutné uvazit,
které médium je preferovano uréitym segmentem (skupina spotiebiteltr)
ktery chceme oslovit.

Kritéria pro volbu média 1:

selektivita - je to schopnost média zasahnout uréitou zemépisnou
oblast nebo skupinu lidi

proniknuti reklamy - vyjadiuje procento lidi z cilového trhu,
které je pfimo vystaveno piisobeni reklamy

pokryti trhu - vyjadiuje procento lidi z celého trhu, které
je mozné reklamou oslovit

| 22-16:48

Kritéria pro volbu média 2:

pruznost média - jak rychle je mozné provést v reklamé zmény
a zafadit reklamu novou

naklady - jaké ma moznosti firma
urovenl média - jaké ma image v o€ich vefejnosti
frekvence - jak Casto v ur¢itém Case lze zvolenou reklamu pouzit

ucinek média - jaké jsou kvantitativni moznosti vyjadieni
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Ukol: Vyberte spravné argumenty:

je levnéjsinez v TV

[ reklama v rozhlasu | je drazsinez v TV

je vhodna pro propagaci
modniho Satstva

je vhodna pro konéni n&jaké
akce

vyhodou je jeji pruznost

vyhodou je vysoké proniknuti

Ukol:  Vyberte spravné argumenty:
jelevngjsinez v TV

reklama v dennim tisku ¢tenaf se k ni druhy den opakované
nevraci

ma nejvyssi image verejnosti
je nepruzna
vyhodou je vysoké proniknuti

u regionalniho tisku zasahuje pouze
lidi v regionu

| 22-16:58
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Ukol:  Vyberte spravné argumenty:
je levngjsi nez v dennim tisku

reklama v odborném
casopisu - Rybat ¢tenar se k ni druhy den opakované
nevraci

ma nejvyssi image vefejnosti
je nepruzna
vyhodou je vysoké proniknuti

ma moznost oslovit také mladé divky

| 22-16:58
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Ukol:  Vyberte spravné argumenty:

je levna

[ reklamav TV | je drahé

ma nejvyssi image vefejnosti
je nepruzna, trva jeji zhotoveni
vyhodou je vysoké proniknuti

vyse ceny se ruzni podle doby
vysilani

umoziuje nazornou ukazku
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