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DISTRIBUCE Prodejni cesta
Vyrobce se musi rozhodnout: komu, kdy a kde se budou - prostiedky a ¢lanky, jejichz prostiednictvim ptechazi zbozi
vjrobky prodavat. od vyrobce k zékaznikovi.
Umoznuje plynuly fyzicky tok zbozi
Vyrobky se méni ve zbozi.
Zaji§t'uje tyto ukoly, aby byly vyrobky dostupné zdkaznikovi:
- prodej vyrobku
- sluzby pro produkt
- komunikaci o produktu
122-16:13 | 22-17:45
Prostiednici vytvaieji most mezi firmou a zakaznikem: Obchodnik

- je majitelem produktu, ktery dale distribuuje, nakupuje a prodava

Agent

- nema vlastnicka prava k produktu,

pouze zprostiedkovava tok produkt mezi dvéma ¢lanky fetézu.

Za tuto ¢innost je placen distributorem, ktery jej najal.

Odmeéna je bud’ ve forméprovize (pfedem dohodnuté procento) nebo
smluvenymfixnim platem.

1 22-17:59 | 22-18:05
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Distribu¢ni cesty spotfebniho trhu
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Distribucni cesty A:
Je bezprostiedni kontakt mezi vyrobcem a zakaznikem.

Naptiklad:
Zemédélec prodavajici své piebytky, krej¢i §ijici na zakazku.

Piimy prodej vysavacu, zivotnich pojistek, kosmetiky.

Primy marketing - zasilkovy, katalogovy prodej, internetovy prode;j.

1 22-18:07

| 22-18:26

Distribucni cesty B:

vyhodou je rychlost - produkt jde pfimo od vyrobce do maloobchodnich
prodejen.

Vhodné pro produkty, kterérychle podléhaji zkaze (mléko, chléb)

nebo ztraceji casem na hodnoté (modni obleceni, pocitae sezonni zbozi)

Velké maloobchody napi. obchodni domy ¢asto sjednavaji smlouvy
s vyrobci o ptimych dodavkach, protoze tim dociluji nizsich cen a vétsi
pruznosti dodavek.

Distribucni cesty C:

| Vyrobce L - .[ Velkoobchod J_ - {MaloobchodJ— {Zékaznik ]

vyhodné pro produkty stabilniho charakteru, které jsou vyzadovany v
kombinaci s jinymi produkty.

Kdyby maloobchod zajistoval komplementaci, zvySovalo by to jeho
naklady (sportovni obleeni, vybaveni $kolaki).

1 22-18:26
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Distribuéni cesty D:
[V}'lrobce ]. - _[Agenti j - _E Maloobchocﬂ— ,[ Zékazm'kj

Prostiednikem je agent:

a) agent najaty vyrobcem - ma za tkol nalezeni odbératelii pro
produkty dané firmy

b) agent najaty velkoobchodem - zajist'uje dodavky produkti
od drobnych rozptylenych vyrobct
(nakupni agent velkoobchodu s ovocem a zeleninou zajist'uje dodavky
od drobnych péstitelt - napt. brambory)

Piimy prodej - osobni kontakt vyrobee se zakaznikem

Osobni forma prodeje - prodejni zastupce firmy nebo najaty agent
prodava produkt zakaznikovi

Je vhodny tam:

- kde je nutna vysoka tiroveri sluzeb,

- kde se jedna o slozity produkt , vyzadujici komunikaci, instruktaz,
predvedenti,

- kde se jedna o rozsahlé objednavky - oblast primyslového zbozi.

1 22-18:30
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Piimy prodej - osobni kontakt vyrobce se zdkaznikem

Firma zvoli pfimy prodej v piipadé:

- nedostatku vhodnych distributort
- kdyz vyrobce nema prostiedky na vybudovani prodejni sité

- kdyz chté&ji uspofit za mzdy, protoze agenti, pokud nic neprodaji,
nedostanou provizi - nastane Gispora

- kdyz chtgji uzemnéprodlouzit distribuéni cesty, protoze agenti pracuji
i v okrajovych tizemich.

122-21:00

Piimy marketing - je forma neosobniho prodeje.

- spojeni firmy a zékaznika neosobni formou prostrednictvim médii

Zakaznik je na produkt upozornén prostiednictvim médii:

tiskem, rozhlasem, Tv, internetem,
zasilkovym prodejem na zakladé katalogu.

| 22-21:26

Ukol &.1: Vyberte spravnou distribu¢ni cestu:

zelenina

S agentem
pfimo zakaznikovi

s velkobchodem

s maloobchodem

Zduvodnéte:

kompletace
cena rychlost

naklady  ztrta kvality ~ tradice

zvétSeni trhu presvédceni zakaznika

Ukol &. 2: Vyberte spravnou distribuéni cestu:

Vosk na lyze

s agentem . , .
piimo zakaznikovi

s velkobchodem

s maloobchodem

Zdavodnéte:
cena rychlost kompletace
naklady ztrata kvality tradice

zvétSeni trhu  pfesvédéeni zakaznika

1 22-16:58

| 22-16:58

Ukol & 3: Vyberte spravnou distribuéni cestu:

s agentem
Pecivo

piimo zakaznikovi
s velkobchodem
s maloobchodem

Zdtvodnéte:
cena rychlost kompletace

niklady  ztrta kvality tradice

zvétseni trhu presvédceni zakaznika

Ukol & 4: Vyberte spravnou distribuéni cestu:
S agentem
Drahy vysavac

piimo zakaznikovi

s velkobchodem

s maloobchodem

1 22-16:58

Zdvodnéte:

cena rychlost kompletace
naklady ztréata kvality tradice
zvétSeni trhu piesvédceni zékaznika

| 22-16:58
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Ukol & 6: Vyberte spravnou distribuéni cestu:

ptimo zakaznikovi

g s agentem
.

s velkobchodem

s maloobchodem
Zdavodnéte:

cena rychlost kompletace

naklady ztrata kvality  tradice

zvétseni trhu presvédceni zakaznika

1 22-16:58

Ukol & 5: Vyberte spravnou distribuéni cestu:

s agentem
piimo zakaznikovi

s velkobchodem

s maloobchodem
Zdtvodnéte:

cena rychlost kompletace
naklady ztrata kvality tradice

zvétseni trhu presvédéeni zakaznika

Dékuji za pozornost.

| 22-16:58
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