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Materidl je uréen k bezplatnému pouzivni pro potfeby vyuky a vzdélavini na viech typech Skol a kolskych zafizeni
Jakékoliv dalsi pouzivani podléhi autorskému zikonu,
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Marketing je proces, ktery zajistuje:
poznani

MARKETINGOVE STRATEGIE predvidani
> ovliviiovani
VE FIRME

uspokojovani potieb
zakaznika

tak, aby byly efektivnim a vyhodnym zptisobem dosazeny cile firmy .

11 16-19:30 11 16-19:30

Marketing Remeslnik znal osobng svého zékaznika.

je koncepee fizeni podniku, kterd je postavena na: Osobnim kontaktem ziskal pfedstavu o jeho piéanich a potiebach.
’ N Mohl ho pfimo ovlivnit bshem zad4dani zakézky.
poznani potfeb spotiebitele

na ovliviiovani jeho potieb tak, aby podnik hospodatil
lépe nez konkurence .
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Béhem rozvinuté prumyslové vyroby se zakaznik proménil v Vznik marketingu je dam piebytkem vyroby nad poptavkou.

masu neznamych spotiebitelu.

Vyrobce musi hledat zpusob, aby prodal.

Vyrobce ma omezené moznosti pfimého kontaktu se zdkaznikem

a musi premyslet, jak se o pranich zakaznika dozvi.
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11 16-19:30 11 16-19:30
S rozvojem vyrobnich sil a s vyvojem svétového hospodarstvi VY’ROBNI’ KONCEPCE
vnikaly nové marketingové koncepce.
I Podnik se zamétoval na lepsi organizaci vyroby a technicky rozvoj
i | VYROBNi KONCEPCE | vyrobnich prostedki, aby usetiil vyrobni naklady.
: Vyrabél levnéji a mohl tak prodavat za nisi cenu velkému mnozstvi
1 | VYROBKOVA KONCEPCE | zékazniki.
1
: | PRODEJNI KONCEPCE | Zdrojem zisku je vysoky obrat levnych produkti.
1
: | MARKETINGOVA KONCEPCE |
1
: | SPOLECENSKY MARKETING |
¥
11 16-19:30 11 16-19:30
VYROBNI KONCEPCE VYROBKOVA KONCEPCE

Ukol &. 1: popiste zptisob ispory vyrobnich nakladii:
1. vyroba jizdnich kol Podnikatel se snazi nabizet zdkaznikovi vyrobek vysoké kvality nebo

2. vyroba bomboénii né&jaké novinky.
3. penzion poskytujici ubytovaci sluzby Zaméfuje se na bohatsi zdkazniky.
4. restaurace Zdrojem zisku jsou vyssi ceny.

11 16-19:30 11 16-19:30
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Ukol & 2: Navrhnete inovaci nebo zkvalitnéni sluzeb:

1. vyroba nabytku
2. autobusova doprava
3. penzion

4. restaurace

PRODEJNI KONCEPCE

Podnik se zamétuje na zdokonaleni prodejni ¢innosti
- zfizuje odbytové utvary
- buduje prodejny
- vychovava schopné prodejce

- spoléha na reklamu

Zdrojem zisku je masova distribuce a prode;j.

11 16-19:30

11 16-19:30

Ukol ¢&. 3: Navrhnete pouziti prodejni koncepce:

1. vyroba nabytku
2. autobusova doprava
3. penzion

4. vyroba porcelanu

MARKETINGOVA KONCEPCE

Trhy ovlada nadvyroba, proto se firmy snazi pochopit zakaznika
a jeho potieby.

Stiedem zajmu se stava zakaznik.
Firmy se snazi udrzet vérné zakazniky.

Zavadi zakaznicky servis, vérnostni programy, apod...

Podnikatel koordinuje vSechny své ¢innosti tak, aby byl
lepsi nez konkurence a dosahoval zisk.

11 16-19:30

11 16-19:30

Ukol &. 4: Navrhnete pouziti marketingové koncepce:

1. vyroba sportovnich potieb
2. autobusova doprava
3. penzion

4. vyroba odévi

SPOLECENSKY MARKETING

Vychazi z marketingové koncepce, snazi se dat do
souladu pfani zakaznika sdlouhodobymi
potiebami spolecnosti.

Podnikatel se snazi vyhnout sankcim za strany
statu za znec¢itovani zivotniho prostiedi a
protestim vefejnosti.

11 16-19:30

11 16-19:30
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Ukol &. 5: Navrhnete pouZiti spoledenské marketingové koncepce :

1. provozovani sportovniho arealu
2. doprava
3. penzion

4. Prodej hamburgri

11 16-19:30

Dékuji za pozornost.

Xl 5-20:35
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