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PP maji lepSi prehled o vykladu latky a mozZnosti lepSiho pochopeni a vstiebani
informaci. Formou doplriujicich otézek a aktivit si ujasriuji vyklad.Zaci se seznami s
tim, co je to reklama, jeji cil a druhy reklamy.

Material je urcen k bezplatnému pouZivani pro poti‘eby vyuky a vzdélavani na vSech typech Skol a $kolskych zafFizeni.

Jakékoliv dalsi pouzivani podléha autorskému zakonu.

Tento vyukovy material vznikl v ramci Operacniho programu Vzdélani pro konkurenceschopnost.
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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



Reklama

(psychologie
reklamy)




m Konkrétni forma propagace zbozi
zamerena na jeho prime doporucovani
byva oznacovana jako reklama

m Opakované uplatiovana propagace na
SirSi Ci uzsi okruh spolecnosti

m Je strucna, informuijici a sugestivhé
ovlivnujici




=
Neuspéch reklamy muze byt
podminen

m Samotnym vyrobkem

m NedostateCnou reklamou

m Nevhodnou zakladni motivacni ideou
m Nevhodnym zpusobem prezentace

m Spatné zvolenymi adresaty

m Prilis vysokou frekvenci opakovani

m Soutézenim reklam
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Druhy reklamnich prostredku

m 1) placena reklama prostrednictvim — televize,
tisku, denniho tisku, Casopisu, plakatovych
ploch, billboardu

m 2) propagace postou — osobnich dopisu, brozur,

letakt, kuponU umoznujici ziskat zdarma vzorek
urcitého zbozi

m 3) styk s verejnosti — zpravy pro tisk, Clanky v
zabavnych a odbornych ¢asopisech, prednasky,
interview, sponzorovani verejnych udalosti,
seminare, Clenstvi v klubech




m 4) telefonni marketing — primy marketing (oslovovani,
zakazniku prostrednictvim telefonu), zodpovidani
dotazu, reakce na stiznosti

m 5) specialni propagace s vyuzitim: reklamnich materialu
a vzorku, kalendaru, diafu, klicenek a drobnosti

m 6) reklama primo v obchode zajistovana: charakterem
vybaveni a celkového reseni interiéru, upravou vyloh,
osvetlennim a poutaci, situacnimi slevami, slosovacimi
kupony




Aktivita Cislo 1

m Zvolte si urcCity druh zbozi Ci obchodni
cinnosti a zkuste k nemu vybrat
nejvhodnegjsi typ reklamy. Popovidejte si o
vyhodach a nevyhodach jednostlivych
forem reklamniho pusobeni.



m Nejjednodussi forma reklamy?
m = inzerat v dennim tisku

= => rychly, finanancneé nenaroCny a smeruje k
dosti velkému okruhu adresatu

m =>» nevyhodou je mala zivotnost denniho tisku a
prilis siroké zamereni k verejnosti

m = vyhodnegjsi je inzerat v Casopise (vetsi |
zivotnost, lepsi kvalita provedeni, ale inzerat je
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Vyzkum z reklam prinesl poznatky:

Castgji se &tou titulky inzerat(i nez jejich text

Ctyfikrat vice lidi &te inzeraty slibujici néjakou vyhodu v
zahlavi

Delsi titulky se Ctou Casteji nez kratsi

Uvedeni ceny se dobre pamatuje

llustrace Cini interat pritazlivejsim

Texty vysazené velkymi pismeny odrazuji od Cteni
Procento lidi, kteri preCtou cely inzerat byva velmi nizke
Lidé hledaji v inzeratu fakta, ne obecne fraze



Aktivita Cislo 2

m Zvolte si nejaky vyrobek nebo sluzbu,
které byste chteli nabidnout, a vypracujte
na zkousku inzerat. Vyjdete pritom z
poznatku, které jsou vysSe uvedeny.



m Reklama zasahuje predevsSim na emocionalni a
motivacni stranky osobnosti

m Znacny vyznam v ni maji proto specifické apely
(pobidky, vyzby)

- a) pozitivni
- b) negativni

- ale i efektivni negativni = ,nemacka  se’,
,nesrazi se”, ,nespini se”

- C) porovnavaci
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m Nejucinnejsi jsou reklamy:

- slovne vizualni

- mene intenzivni

- s vhodnym emocionalnim podtonem

Uginné& Ize vyuzit hudbu, humor &i poezii

Nehodi se obrazy: drasticke, Sokujici, slozite
formulované nebo obtizne vyslovitelné



Aktivita Cislo 3

m Pokuste se vzpomenout si na nejruznegjsi
obaly, které vyrobek nejen chrani, ale |
propaguji. Jmenujte nektere, které
povazujete za velmi vhodné, a zduvodnéte
proC. Rozeberte i ty nevhodné a opét si
zkuste uvedomit, procC jsou nevhodne a jak
by se pripadne daly zlepsit.
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Objekty, pouzité k vytvofeni materialu jsou vlastni originalni tvorbou autora. pochazeji z vefejnych knihoven obrazku (public domain) nebo z
databaze SW Smart Notebook.
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