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Pracovni list predmétu OBCHODNI PROVOZ (2.ro¢nik) na téma
DODAVATELE

V textu dnesni i piedchozich hodin si vyhledejte a dopliite poZadované udaje:

1. Kdo vytvafi tzv. marketingovy kanal:

2. Cesta zbozi ke spotiebiteli mé vliv na cenu zbozi. Napiste jak je cena ovlivnéna.

3. Napiste, jak z obecného pohledu rozdélujeme dodavatele.

4. Dopliite, jaké cesty z hlediska pohybu zbozi od vyrobce do prodejen rozeznavame.
5. Dopliite, co je prvotadou podminkou ndkupu zbozi od drobnych péstitela

zemé&délskych vyrobki.

6. Napiste, ¢im jsou urceny vztahy se zahrani¢nim dodavatelem.

Dostupné ze Skolského portalu Karlovarského kraje www.kvkskoly.cz, materidl vznikl v ramci projektu
Gymnazia Cheb s nazvem Rozvoj Skolského portalu Karlovarského kraje



