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POPTAVKA
test

1. Vysvétlete pojem poptavka.

2. Co tika zékon klesajici poptavky?

3. Zakreslete kiivku poptavky.

4. Jak se Cleni poptavka? Vyjmenujte a vysvétlete.

5. Vyjmenujte faktory, které ovliviiuji poptavku.
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mnozstvi zbozi, které jsou kupujici ochotni koupit pii urcité cené
vzroste-li cena urcitého statku nebo sluzby, poptavané mnozstvi klesne
viz obr. v prezentaci

individualni — poptavka jednoho kupujiciho po urc¢itém statku nebo sluzbé
dil¢i — poptavka vSech lidi po urcitém statku nebo sluzbé

agregatni — poptavka vsech lidi po vSech statcich a sluzbach

5. wvlastni cena

zména velikosti diichodi

zmény v poctu obyvatel (demografické)

zmeény v preferencich

zmény cen substitutd a komplementt

b S

Dostupné ze Skolského portalu Karlovarského kraje www.kvkskoly.cz, materidl vznikl v ramci projektu
Gymnazia Cheb s nazvem Rozvoj Skolského portalu Karlovarského kraje



